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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
ОП.10 ОСНОВЫ РЕКЛАМЫ
1.1. Область применения программы

Рабочая программа дисциплины является частью программы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) по специальности 38.02.08 Торговое дело.
1.2. Место дисциплины в структуре программы подготовки специалистов среднего звена:

дисциплина относится к общепрофессиональным дисциплинам, добавлена за счет часов вариативной части ФГОС.
1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:

· работать с Законом РФ «О рекламе»;

· организовывать рекламную кампанию и оценивать её эффективность;

· рассчитывать экономическую и психологическую эффективность рекламной кампании.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

· основные понятия и термины в области Закона РФ «О рекламе»; 

· цели, задачи, функции, требования к рекламе; 

· классификацию рекламных средств; 

· порядок организации рекламных кампаний.
В процессе освоения программы дисциплины обучающиеся овладевают следующими профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:
ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам;

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности;

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях;

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде;

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста.

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

2.1. Объем дисциплины и виды учебной работы:

	Вид учебной работы
	Объем в часах

	Объем образовательной программы учебной дисциплины
	54

	в т.ч. в форме практической подготовки
	20

	в т. ч.:

	теоретическое обучение
	28

	практические занятия 
	20

	Самостоятельная работа 
	4

	Промежуточная аттестация (дифференцированный зачет)
	2


2.2.  Тематический план и содержание дисциплины 


	Наименование

разделов и тем
	№
	Содержание учебного материала
	Объем часов


	Коды компетенций, формированию которых способствует элемент программы

	Тема 1.

Введение
	
	Содержание учебной дисциплины
	
	

	
	1
	Предмет и методологические основы дисциплины, межпредметные связи. Понятие, сущность, задачи рекламы. Основные черты торговой рекламы.
	2
	ОК 5

	
	2
	История возникновения и развития рекламы.
	2
	ОК 5

	Тема 2. 

Правовое регулирование рекламной деятельности
	
	Содержание учебной дисциплины
	
	

	
	3
	Федеральный Закон «О рекламе», его роль в организации и управлении рекламной деятельностью.  
	2
	ОК 5

	
	
	Практическое занятие 1
	
	

	
	4
	Работа с Законом «О рекламе» в справочно-правовой системе Гарант/ Консультант+. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на рынке товаров, работ и услуг.
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5 

	
	
	Практическое занятие 2
	
	

	
	5
	Работа с Законом «О рекламе» в справочно-правовой системе Гарант/ Консультант+.

Ответственность участников рекламного процесса за нарушение законодательства о рекламе.
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	
	
	Практическое занятие 3
	
	

	
	6
	Работа с Законом «О рекламе» в справочно-правовой системе Гарант/ Консультант+.

Решение ситуационных задач.
	
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	Тема 3.

Социально – психологические основы рекламы
	
	Содержание учебной дисциплины
	
	

	
	7
	Реклама, как метод управления людьми. Внутренние и внешние факторы. Процесс воздействия и восприятия рекламы. Психология потребительской мотивации поведения покупателя.
	2
	ОК 5

	
	
	Самостоятельная работа.
	
	

	
	
	Психологические механизмы воздействия на потребителя
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	Тема 4.

Классификация рекламных средств
	
	Содержание учебной дисциплины
	
	

	
	8
	Основные признаки классификации рекламных средств. Основные элементы средств рекламы и требования, предъявляемые к ним.  Выбор рекламных средств.
	2
	ОК 5

	Тема 5.

Рекламные средства и их применение
	
	Содержание учебной дисциплины
	
	

	
	9
	Реклама в прессе, печатная реклама, аудиовизуальная реклама, радио-телереклама. Выставки и ярмарки, рекламные сувениры, прямая почтовая реклама, наружная реклама, Интернет реклама.
	2


	ОК 5

	Тема 6.

Основы разработки рекламных объявлений и текстов
	
	Содержание учебной дисциплины
	
	

	
	10
	Понятие рекламного текста, требования, предъявляемые к нему.  Основные правила и принципы составления рекламных текстов.   Художественное оформление рекламных объявлений.
	2
	ОК 5

	
	
	Практическое занятие 4
	
	

	
	11
	Правила написания рекламного текста
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	
	
	Практическое занятие 5
	
	

	
	12
	Составление рекламного слогана.
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	
	
	Практическое занятие 6
	
	

	
	13
	Составление рекламного объявления.
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	
	
	Самостоятельная работа.
	
	

	
	
	Составление рекламного объявления.
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	Тема 7.

Организация рекламы
	
	Содержание учебной дисциплины
	
	

	
	14
	Внешняя реклама, виды рекламы (рекламные тексты, заголовки, рисунки, вывески).

Внутренняя реклама.  Интерьер, как средство рекламы. Оборудование для рекламной выкладки. Освещение. Цветовое оформление интерьера.
	2
	ОК 5

	Тема 8.

Организация Public Relashion (PR) на предприятии
	
	Содержание учебной дисциплины
	
	

	
	15
	Понятие и сущность. История развития. Цели, задачи, функции Public Relashion (PR). Работа служб Public Relashion (PR) со средствами массовой информации. Отношение предприятий с потребителями.
	2
	ОК 5

	
	
	Практическое занятие 7
	
	

	
	16
	Этапы построения PR-кампании
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	
	
	Практическое занятие 8
	
	

	
	17
	Реклама и связи с общественностью в комплексе коммуникационного менеджмента
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3,  ОК 4, ОК 5

	
	18
	Организация мероприятий Public Relashion (PR) на предприятии.
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 4, ОК 5

	Тема 9. 

Организация и управление рекламной деятельностью на рынке товаров.  Атрибуты рекламы
	
	Содержание учебной дисциплины
	
	

	
	19
	Рекламные агентства, их функции, отделы. Организация взаимоотношений участников рекламного процесса.  Планирование рекламной работы на предприятии.
	2
	ОК 5

	
	20
	Атрибуты рекламы. Товарные знаки, требования, предъявляемые к ним.  Торговая марка, логотип, слоган. Понятие фирменного стиля, его составные элементы. Имидж предприятия.
	2
	ОК 5

	
	
	Практическое занятие 9
	
	

	
	21
	Управление имиджем организации
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	Тема 10.  Эффективность рекламной деятельности
	
	Содержание
	
	

	
	22
	Виды эффективности рекламы (экономическая, психологическая). 
	2
	ОК 5

	
	23
	Метод опроса, анкеты, эксперименты.
	2
	ОК 5

	
	
	Практическое занятие 10
	
	

	
	24
	Определение экономической эффективности рекламного мероприятия.
	2
	ОК 1.  ОК 2, ОК 3, ОК 5

	
	25
	Дифференцированный зачет
	2
	

	Всего
	54/20
	


3. условия реализации программы дисциплины

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению

Реализация программы дисциплины требует наличия учебного кабинета.                             

Оборудование учебного кабинета: мультимедийное оборудование, посадочные места по количеству обучающихся, рабочее место преподавателя, учебно-наглядные пособия и др.
3.2. Информационное обеспечение обучения

Основные источники:

1. Федеральный закон «О рекламе» от 13.03.2006 № 38-ФЗ.

2. Основы рекламы: учебник / К. В. Антипов. — 4-е изд., стер. — М.: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. - 326 с.
Дополнительные источники: 

1. Тараканова Н.И. Основы рекламы и связей с общественностью: практикум / Н.И. Тараканова. – Тольятти: Изд-во ТГУ, 2019. – 1 оптический диск.
2. Журнал «Реклама» 
3. Журнал «Реклама и жизнь»
4. Журнал «Индустрия рекламы» 
5. Журнал «Практика рекламы»
Интернет - ресурсы:
1. Справочно-правовая система Консультантплюс  [Электронный ресурс]  - Режим доступа: https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/?ysclid=lpch6kfczz675710369 (Дата обращения: 07.03.2024)

	


4. Контроль и оценка результатов освоения Дисциплины

Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий, тестирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, исследований.
	Результаты обучения

(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения 

	Умения
	

	· работать с Законом РФ  «О рекламе»;

· организовывать рекламную кампанию и оценивать её эффективность.
· рассчитывать экономическую и психологическую эффективность рекламной кампании.
	оценка выполнения практических заданий,

оценка выполнения на практическом занятии, 

оценка выполнения на практическом занятии.

	Знания
	

	· основные понятия и термины в области Закона РФ «О рекламе»; 

· цели, задачи, функции, требования к рекламе; 
· классификацию рекламных средств; 
· порядок организации рекламных кампаний
	тестирование, 

оценка выполнения на практическом занятии, 

оценка выполнения самостоятельной работы.

	В результате освоения дисциплины обучающийся должен владеть следующими общими компетенциями (ОК):

	ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам;

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности;

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях;

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде;

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста.
	тестирование, 

оценка выполнения на практическом занятии, 

оценка выполнения самостоятельной работы,

экзамен.
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